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Alafois ensemblier, décorateur et designer, Ismaél
Boufrahi, dont le magasin se trouve a Woluwe-Saint-
Etienne, intervient dans les plus belles villas du sud de

la France et de ' Espagne, mais aussi au Maroc, de Tanger
aMarrakech en passant par Casablanca.

Par Philippe Figvet

N Qui aurait pu croire que cet ancien
para-commando basé a Diest allait, aprés
un accident professionnel, se reconver-
tir dans le mobilier et travailler pour le

de S !
SV | rouane Fellaini,

Vitaa, Nicolas Anelka et méme de quelques
princes saoudiens ? Nous le rencontrons
alors qu'il vient de faire 'ascension du
mont Toubkal, le plus haut sommet du
Maroc. Il faut dire que les sports extrémes
I'ont toujours séduit, lui qui fut tour a
tour militaire, opérateur sur piste pour la
Sabena et enfin employé dans un magasin
de meubles bruxellois, qu'il rachétera en
2008. C'est a ce moment que commence la
grande aventure, convaincu gu'il est que
le haut de gamme peut trouver sa place

tiels que
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Ismaél Boufrahi : « Le challenge est
de faire réver nos clients, méme s'ils
ont déja tout !»

parmi « cette minorité bruxel-
loise qui aime recevoir et est
sensible aux beaux intérieurs»,

C'est dans cet esprit qu'il va
chercher des marques exclu-
sives comme Cattelan ltalia
ou Gamma, connue pour ses
salons faits main. Quelgues
années plus tard, il parvient
méme a représenter Fendi Casa,
devenant ainsi le seul magasin
multimarques situé dans un
quartier populaire a en étre dis-
tributeur officiel | On ne sera
donc pas étonné que D-5tyle
recoive deés lors la visite de
clients fortunés qui lui confient
la décoration de leur résidence.
Ce rayonnement internatio-
nal lui a permis de décupler
son chiffre d'affaires

LA SEMAINE DE Marcfi

d'ceuvre, et mon regard est celui d'un pho-
tographe. Un bel intérieur, c'est celui qui
vous ressemble, Or, chacun est différent.
La vraie définition du luxe est dans la per-
sonnalisation», tient-il & rappeler, donnant
pour exemple son intervention sur une rési-
dence d'exception située a Casablanca et
appartenant a un magnat de 1'immeobilier.
Réinterprétant les codes du luxe et de
I"élégance, son projet y marie a la per-
fection I'artisanat marocain et le design
italien, créant une harmonie a la fois raffi-
née et chaleureuse. Pour habiller les vastes
volumes de cette villa, il a opté pour des
créations sur mesure, Comme un canape
en tissu avec des détails en cuir camel, qui
apporte une subtile touche de chaleur au
salon principal. Parmi les piéces d'excep-
tion, un lustre en verre de Murane, inspiré
des services a thé marocains, trone dans
la salle &3 manger, symbolisant

depuis 2008, « Ma ﬂ-Stylg est la fusion des deux cultures. A
mission», aimu-t;il le seul magasin I‘emré‘e, un f"f‘"?' composé de
rappeler, «egl‘de faire EI'IEI.II'IIDE u;enlames d_ étoiles de verre,
une propesition glo- .~ évoque un ciel nocturne, trans-
bale pour apporter agerer l]I.IElIII.IE portant les visiteurs dans un uni-
au client un confort 180 marques vers presque onirique dés leur
accru, tant sur le différentes arrivée, Enfin, dans le salon, un

plan fonctionnel qu'esthétique.

Souvent, la villa sur laquelle nous travail-
lons n’est pas finie. Le challenge est de
faire réver nos clients, méme s’ils ont déja
tout !»

Ses projets, tant résidentiels, que com-
merciaux sont le reflet de son goiit pour
I'élégance, le raffinement et 1'attention
méticuleuse portée aux détails. Quant a la
formule de son succés, elle repose, selon
lui, sur trois ingrédients : la position géo-
graphique du bien, les propriétaires et, bien
sir, son intervention minutieuse en tant
qu’ensemblier-décorateur. 11 souligne au
passage que D-Style est le seul magasin
en Europe a gérer quelque 180 marques
différentes, C'est dire si on a |'embarras
du choix ! «Je suis amoureux des belles
choses. Pour moi, le mobilier est un chef-

- . Y

ensemble de tubes chromes et
de cristaux suspendus refléte I'immensité
de la piéce tout en conservant une trans-
parence délicate, mettant ainsi en valeur
la majesté du mur-cheminée. Un mariage
de grandeur et d'élégance qui, pourtant,
ne surcharge pas l'espace.

Ce projet, réalisé en quelques mois,
illustre la capacité d'Ismaél Boufrahi a
concevoir des espaces impressionnants
tout en y préservant la convivialité et
I'harmonie. Notre homme se défend tou-
tefois de ne travailler que pour des clients
fortunés. «Je veux avant tout redonner
de I'importance au foyer et de faire en
sorte que la vie familiale puisse s'épa-
nouir dans les meilleures conditions, Une
notion qui semble, hélas, se perdre de
plus en plus. » ==

sont le reflet de son goiit pour I'élégance, le raffinement et I'attention méticuleuse portée aux détails.
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